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Voor Old Amsterdam heeft KOHW onder andere het
volgende gerealiseerd:

- Website beheer Old Amsterdam

- Perstrips en persevents organiseren (New York)
- Culinaire acties met topchefs

o
- Content Twitter account § ?{

Old Amsterdam



Website Old Amsterdam

‘Old Amsterdam

Home ~ Nieuws ~ Acties ~ Onze Kaas ~ Recepten ~ Nileuwsbrief ~ Contact ~ FAQ
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Oude Kerk.
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Old Amsterdam in New York

http://www.youtube.com/watch?v=a8gsLoEOhrM
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Old Amsterdam in New York

Naast journalisten van het AD, Telegraatf,
Delicious en Nouveau, was er ook een reporter
van RTL nieuws aanwezig. Met als resultaat
bovenstaand nieuwsitem op RTL 4, bekeken
door 2,1 miljoen mensen.

Mediawaarde: 0 30.000


http://www.youtube.com/watch?v=a8gsLoEOhrM

Old Amsterdam culinaire mediatrip
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Kroon op het werk assisteerde Old Amsterdam met woordvoering richting pers.
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Aan boord van de persboot werd gekookt met onder andere Old Amsterdam
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Maaslander is al ruim 3 jaar een tevreden klant.
Wij hielpen hen o0.a. met:

- De grootste picknick van Nederland
- Het grootste ontbijt van Nederland
- Nieuwe merkintroducties

- Guerrilla acties
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Maaslander Picknick

http://www.youtube.com/watch?v=nszFOp8PSk4
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Maaslander Grootste Ontbijt van NL
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In 2011 viert Westland zijn 75 -jarige jubileum. We trapten
het feestjaar af met een klein persbericht en een korte
belronde naar enkele journalisten.

Resultaat:
- Een mooi interview in de Financiéle Telegraaf.

- Persfilm 75-jarig bestaan

'WESTLAND®

i SINDS 1936 g



Jubileum film 75 jaar Westland

http://www.youtube.com/kroonophetwerk?gl=NL&hl=nl




Westland in de Telegraaf

De Financiéle Telegraaf

'Met kraaltjes verkochten we kaas’

door PATRICIA BOON

HUIZEN - Stevige tred, ferme handdruk,
energieke uitstraling. Klaas Westland,
zoon van een van de oprichters van West-
land Kaas Groep, is van het type niet kla-
gen, maar doen. Het motto hands on’ van
het familiebedrijf dat dit jaar zijn 75-jarig
jubileum viert, is hem op het lijf geschre-
ven. In die tijd is er flink wat veranderd. Te-
gelijkertijd is er verrassend veel hetzelfde
gebleven. ,,Het is gewoon een kwestie van
er tegenaan gaan.”

Het was even slikken voor de broers Ger-
rit, Klaas en Lambert Westland toen de Zui-
derzee werd afgesloten. Het vissen en uit-
venten van hun gevangen waar werd een
halt toegeroepen. Omdat ze een uitgebreid
netwerk hadden van adressen waar hun
vangsten gretig aftrek vonden, besloten ze
kaas te gaan verkopen.

,Ze verkochten hun vis al in Duitsland en
in katholieke gebieden waar deze op vrijdag
het vlees verving. Toen ze in 1936 met het
uitventen van kaas begonnen, wisten ze dus
waar ze terecht konden”, vertelt Klaas
Westland, een van de zoons van medeop-
richter Lambert en thans directeur export.
»In de oorlogsjaren was het gewoon overle-
ven, maar daarna hebben ze de draad weer
opgepakt.” De broers kochten weer kaas in

van diverse fabrieken om daarna over ’s he-
ren wegen te trekken om deze aan de man te
brengen. ,Het betrof tweeweekse kaas”,
vertelt Cor Lustig, algemeen directeur van
Westland. ,, Inderdaad, zij waren tussenhan-
delaren. In die tijd werd de
kaas door de tussenhandel af-
gerijpt en vermarkt, de fa-

Westland

proporties heeft aangenomen. Werd in 1936
minder dan 50.000 kilo verkocht, vorig jaar
ging 70 miljoen kilo kaas over de toonbank.

Ook het budget voor marketing is voor
Westland (met een gerealiseerde omzet in
2010 van €350 miljoen) is
flink naar boven opge-
schroefd. Toch is een aantal

brieke leverden alleen dingen hetzelfde gebleven. Zo

maar.” bestaa t wordt nog steeds geen middel
De kaasproducenten na- - geschuwd om de kaas onder

men echter steeds meer de rol 7 5 Iaar de aandacht te brengen.

over van de tussenhandel. Westland reist de kaas bij-

Kaas werd een bulkproduct. LRI GRS voorbeeld naar Rusland ach-

Westland: ,,In 1976 vonden we

dat we de zaken anders moesten gaan aan-
pakken. We moesten onze kaas onderschei-
dend laten zijn van de rest.” De familie
Westland bedacht dat kruiden in de kaas
wel eens lekker konden zijn. Zo ontstond de
eerste kruidenkaas die onder de naam Pom-
padour op de markt werd gebracht.

Vele innovaties zouden volgen. Gaten-
kaas bijvoorbeeld. ,Daarop plakten we dan
een ander etiket en dan gingen we de win-
kels weer af. Met kraaltjes en spiegeltjes
brachten we de nieuwe kaassoort aan de
man. Mijn vader zei altijd: als je de haven
niet uitgaat, vang je geen vis.”

Datis nog steeds een belangrijk motto van
de familie Westland, hoewel het aantal ki-
lo’s dat wordt verkocht wel geheel andere

Datum zaterdag 1501-2011

terna om te laten proeven hoe
lekker hij is. Televisiespotjes zorgen voor de
nodige bekendheid. De winkelvloer zelf is
ook belangrijk. ,, We hebben zelfs een West-
land-promotieteam gehad dat stad en land
afreisde en allerlei winkels bezocht”, vertelt
Lustig.

Naast promotie is een goede en consisten-
te smaak belangrijk. ,Daaruit is de Old Am-
sterdam voortgekomen”, aldus Westland.
»Vroeger was het nooit duidelijk wat oude
kaas precies was. Het was een containerbe-
grip. De ene keer werd een jaar oude kaas als
oud verkocht, de andere keer weer kaas die
twee jaar had gerijpt. Wij wilden een pro-
duct dat herkenbaar zou zijn omdat het al-
tijd dezelfde smaak had.”

Inmiddels wordt Old Amsterdam in meer

COR LUSTIG
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.. We hebben zelfs een
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dan zestig landen verkocht en gaat het nog
steeds goed met Westland. Innovaties dra-
gen daar nog steeds hun steentje aan bij. ,En
de kracht van de familie. We doen het nog
steeds samen, hoewel dat niet altijd even
makkelijk is geweest”, erkent Westland.
»Wezijn nog steeds honderd procent een fa-
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miliebedrijf.” In de tweede generatie waren
er zes eigenaren.

Inmiddels is de derde generatie eigenaar
met 26 aandeelhouders. Met innovaties en
een goede marketing wil het bedrijf markt-
leider in merkkazen blijven. Het predikaat
Koninklijk - eventueel te verkrijgen bij het

honderdjarig jubileum ziet
Westland helemaal zitten.
Verkopen is geen optie. West-
land: ,,Als je het verkoopt, ben
je het kwijt.”



Krentenbollen van Pater online onder de aandacht brengen




